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EXPOSICIO DE VIDEOPOLITICA AL .5 NTRE DE LA IMATGE

La Virreina presenta el xou de
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|| GEMMA TRAMULLAS
|l BARCELONA ;
e § POT saber stwn partit és
] d’esquerres o de dretes
veient el seu espot elecio-
Bwwsewe T2I? 6J0 RO podria dir-ho per
T'estéticas, assegura Jorge Luis Marzo
que, juntament amb Fito Rodriguez,
ha visionat els 2. 80¢ videos de 'ex-
" posicio Hspots electorals. Lespectace de
la democricia, que avud g'inaugura &
la Virreina, :Abans els plans fixos
s'utilitzaven per transmetre honess
tedat i eren patrimoni de I'esquerra,
mentre que la seguretar era de Ja
dreta, perd aixd ja no €s aixb, diven
després d'upa investigacio de now
mesos als arxius audiovisuals de 72
paisos.

Tant és aixi que en una de les 14
sales de visionat en les quals estd dis
vidida fa mosira es projecten videos
politics idéntics o molt similars que
s"han utilitzatr en paisos diferents,
en anys ¢iferents | per partits
politics de diferent ideclogia. Aques
ta falta de creativitar, que reflecteix
també ia creixent homogeneitzacié:
del discurs politic, contrasta amb al-
guns espois que son verdaderes
obres d'art. ;
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LA FICGIO
Confessions
d'un fals creatiu

»r El catdieg de Pexposicit és |
una transcripeié del diari de';
campanya de Hoberto Aifa,
farnds comunicoleg | creatiu pu-
biicitari que ha participdten
campanyes electorals en diver-
505 paisos, inclosos Espanya i
els Estats Units. El contingut del
diari és exploske. Mostra les en- |
tranyes d’una campanya: els |
frucs, les mentides. Una mina.
Només que Roberto Alfa no exis- |
teix. !

¢ » = «fdurant la investigacio vam
* parlar amb miters de creatius
que treballen per a partits |
| politics | per explicar tot e gue
ens van arribar a confessar vam
deeidir construir el personatge
de Roberte Alfa —da: un dels co-
missaris, Jorge Luis Marzo-, E
contingut del diari és real i gran
. part estd basat en l'experiéncia
d'un creativ que ha treballat en
i les ultimes eloceions amb un
| dets grans partits espanyols».
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La mostra recorre la historia dels anuncis politics
des del 1989 i en descobreix alguns d’idéntics

L'exposici¢ arrenca e} 1989, any
de fa caiguda del mvar de Bertin, i re-
corre la historia de la videopolitica
fins a Iactualitat. Uexplosio de Pera
digital als anys 90 i la febre del dis-
seny han marcat 'evoluci6 d'aquest
subgénere tefevisiu que cada vegada
es recolza més en la ficeid. Bn aguest
sentit, destaquen videos com la mi-
nisérie sobre una familia italiana
creada per a les eleccions a L'Otivera
del 2004.

LESTETICA DEL TERROR # Encara que
les grans ideologies ja no es distin-
geixin per 'estética, si que hi ha un
pensament politic que s’ha apoderat
d'ur estil concret de narrar, Tots els
espots dels partits de la ultradreta
semblen pei-licules de tervor. El
Frent Nacional de Jean Marie Le Pen
ha creat estil amb els seus curtme-
tratges digitals, que mostren una
Franca en ruines fins que la victorio-
sa arribada de la seva forga politica
aconseguelx aixecar ¢} pafs. A Espa-
nya, el partit Espanya 2000 segueix
els seus passes.

La produccié de la propaganda
politica televisiva, gue abans depe-
nia directament dels partits, s'ha
convertit amb els anys en un pro-
ducte extern a ells. Moltes forma-
cions politigues no tenen els drets
dels seus propis espots, sind que per
tanyen a les empreses de marque-
ting contractades pey a la seva realit-
zacid, Aquesta privatitzacio de la
politica permet, entre altres coses,
evitarse problemes fegals al difon-
dre videos en 1a linia de Panunci del
doberman que e} PSOE va utilitzar el
1996 contra Aznar.

ANUNCIS VETATS # El camp d’accio
dels investigadors no es limitava
nomes a les democracies, sind que
estava obert & tot el mén, No obs-
tant, dos paisos, ia Xina i Cuba,
s'han negat a cedir videos de Ia seva
propaganda politica. No confiaven
en la intencid de la iniciztiva i no
eren els Amics,

Tampoc se'n fiaven gaire alguns
partits antisisteina que operen al
marge del sistema parlamentari. Es
el cas del partit Pogo alemany, d'es-
perit punk. Després d'un temps de
dubtes, aquest coldectiu va accedir
finalment a mostrar el seu espot
TEs recent, que mostra desenes de
joves implicats en borratxeres i ba-
ralles entre restes El'esmmbr&ries =
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_les eleccions en 2.800 espots

ii «No podria dir si un partit és de dretes o
i1 d’esquerres per I'estética», diu el comissari

OVE Aurna 009

BESSONS » B mateix espot es va ulilitzar a Austria, e 2008, 1 pel partit que va guanyar les sleccions a
Grécia, ef 2007. En of segon fotograma, el PP recorre a les cartes, com els australians e 1963, !
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maciy s un dels gé ;
primera irmatge és de Pespot de les Ultimes eleccions catalanes; 1a segona és del Regne Unit. |

JUVENILS » A I'Asia és habitual fer publicitat electoral amb karaoke, com en aquest cas ds Corea del
Sud, en gué carten Do-ra-m, de Somiures Flagrimes, Ala dreta, un espot de Nicaragua.

ALISTES » Aguest estit no passa de modaﬂ i 1& ideologia. A
venegola Huge Chavez; a la dreta, ef mexica Vicente Fox demana el vot amb la seva familia,

neres prefefgper formentar el vot, Es atractiva, clara | directa. La
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'eaquerra, un primer pla del




